Vyhodnoceni dotazniku obce Mikulec

Dotaznikové Setieni zamerené na potreby a spokojenost obcanii

Uvod

V prvni poloving letosniho roku 2025 probéhlo v obci Mikule¢ dotaznikové Setfeni, jehoz cilem
bylo zjistit nazory, potfeby a spokojenost ob¢anli v riznych oblastech zivota obce. Dotaznik
vyplnilo celkem 86 respondenti, ktefi tak pfispéli svymi podnéty, napady i hodnocenim k
dalsimu rozvoji Mikulc¢e. Vysledky poskytuji obci dulezitou zpétnou vazbu, diky niz muaze 1épe
planovat své aktivity, investice i komunikaci s obCany. Zaroven ukazuji, ze vétSina obyvatel
ma o déni v obci z4jem a chce se aktivné podilet na jejim zlepSovani.

Celkové shrnuti vysledki

Z odpovédi vyplyva, Ze se do dotazniku zapojili pfevazné obyvatelé ve sttednim véku (31-50
let), nasledovani skupinou ve véku 51-70 let. Ptiblizn¢ tfi Ctvrtiny respondentd tvoii Zeny.
VétSina Gcastnikit ma v obci trvalé bydlisté (82 %), coZz ukazuje na pevné vazby obyvatel k
Mikul¢i.

Nejcastéji zminované potieby se tykaji zlepSeni infrastruktury — zejména vystavby novych
chodniku, cyklostezky do Svitav, opravy a Gdrzby cesty za hibitovem (hibitov-vodojem),
vysadby zelen¢, Gprav vetejnych prostranstvi (vice lavi¢ek po obci a na cesté hibitov-vodojem)
a revitalizace okoli rybnika ,,.Sasak a vodni nadrze na hornim konci obce.

Z vysledkt také vyplynulo, Ze je mezi obCany vysoky zdjem o volnoCasové a spolecenské
aktivity. Obyvatelé by uvitali zejména cviceni s instruktorem, posilovnu nebo hospodsky kviz
Vv pravidelnych intervalech.

Pozitivni odezvu zaznamenala také mySlenka ziizeni poStovniho boxu — o tuto sluzbu projevilo
zajem 76 % respondentll, pri¢emz vét§ina navrhuje jeho umisténi u obecniho ufadu/obchodu.

Z bezpecnostniho hlediska ob¢ané vyrazné podporuji zfizeni jednotky SDH (73 %), 1 kdyZ jen
mensi ¢ast by se sama chtéla stat jejim ¢lenem. Obyvatelé vnimaji dobrovolné hasice predevsim
jako dulezitou sluzbu pro obec a prvek komunitni soudrznosti.

Velka cast respondentli (69 %) navstévuje webové stranky obce, pficemz by uvitala lepsi
prehlednost, aktudlnost, vétsi informovanost a pravidelné dopliiovani fotografii z akci. Zaroven
si obCané preji byt vice informovani o kulturnich a spoleCenskych udalostech (84 %)),
nouzovych upozornénich (73 %) a Gfednich zalezitostech (61 %).

Pokud jde o formy komunikace, nejvetsi daveéru maji webové stranky obce (41 %) a tisténé
informace (31 %), zatimco socialni sité preferuje pétina obyvatel.

Velmi potésujicim zjisténim je, ze vice nez 60 % respondentti by bylo ochotno aktivné se zapojit
do komunitnich aktivit a brigad pfi zvelebovani obce, a dal§ich 28 % podle svych moznosti.



Vyhodnoceni jednotlivych otazek dotazniku
(procentualni a textové shrnuti)

Otazka 1 — Pohlavi

Zena I, <5 -

Mu? I 37 %

Jina I 5 %

Dotazniku se uéastnilo vice zen nez muzii. Zeny tvofily piiblizné i pdtiny viech respondentti

(58 %), muzi zastupovali zhruba tfetinu (37 %) a 5 % respondentit uvedlo jinou moznost.
Zastoupeni pohlavi Ize oznacit za pomérné vyvazené, s mirnou pievahou Zen.

Otazka 2 — Vékové skupiny
do18let [ 4%

18-30let |G 14 %
si-solet [ -1 o
5170t | 32 %

70 let a vice - 9%

Dotazniku se nejvice U€astnili obyvatelé ve v€ku 31-50 let (41 %), tedy lidé v produktivnim
véku. Vyznamné je zastoupena také skupina 51-70 let (32 %), kterd ptfedstavuje aktivni a
zkuSengjsi Cast populace. Mladsich respondentti do 30 let bylo méné (18-30 let: 14 %, do 18
let: 4 %), a pouze 9 % Ucastnikl tvofili seniofi nad 70 let. Celkové I1ze konstatovat, Ze nejvetsi
zastoupeni maji v obci obyvatelé stfedni generace, coz odpovida i aktivnimu zapojeni této
skupiny do déni v obci



Otazka 3 — Bydlisté v obci

Trvale I 2 7
Rekreacné _ 11 %

Casto pobyvam - 7%

Vétsina respondentli, konkrétn¢ 82 %, ma v obci trvalé bydlisté, coz svédci o silné vazbé
obyvatel na Mikule¢. Dalsich 11 % osob zde pobyva rekreacné, a 7 % respondentii uvedlo, ze
se v obci ¢asto zdrzuje, 1 kdyz zde trvale nebydli. Tento vysledek ukazuje, ze dotaznik vypovida
piedevsim o nazorech stalych obyvatel obce, pfi¢emz i rekrea¢ni navstévnici predstavuji
zajimavou skupinu s potencidlnim vlivem na komunitni zivot.

Otazka 4 — Co by si ob¢ané prali nového nebo zlepSeného v obci

Vybudovani novych chodnikii, prechody pro chodce _ 41 %
Cyklostezka do Svitav I 2 %
Lavic¢ky / posezeni _ 19 %

Vysadba zelené / stromii _ 16 %
Uprava okoli rybnika Sasak / koupani vodni nadrz - 14 %
Verejné osvétleni / prechody - 13 %
Détské hFists / herni prvky L o
Zpomalovaci prahy/sniZeni rychlosti -11 %
Parkovani - 8 %

Odpad / koSe / kontejnery
Autobusové zastavky (adrzba)

Kulturni a spolecenské akce

Bl 5%
Bl s
Bl 5%

Sluzby / obchod 5%
Internet / Wi-Fi B s»
Oprava / udrzba komunikaci - 6 %

Nejcastéji se objevuje pozadavek na vybudovani novych chodnikl a bezpe¢nych prechodi pro
chodce k autobusovym zastavkam a cyklostezky do Svitav. Casté jsou také podnéty k lavickam
a posezeni V obci a na cesté za hibitovem (véetné oprav a udrzby této cesty), vysadbé zelen¢ a
stromtl, Gipravé okoli rybnika Sasak a vodni nadrze na hornim konci obce ke koupani, vefejnému



osvétleni (zejména u domu ¢&.p. 106). V mensi mife lidé zminuji nedostate¢nou rychlost
internetu, Spatny mobilni signal, upravy détského hiisté (napf. lanovy park), venkovni
posilovnu, odstranéni nebo zredukovani zpomalovacich prahti v obci, omezeni rychlosti v obci,
parkovani u spoleenského a kulturniho centra, vice odpadkovych kosi v obci (zejména na
exkrementy od pst), nedostatek kontejnerd na papir u obecniho tfadu/obchodu a kontejnerti na
travni porost, vice mist a cCastéjSi svoz nebezpecného odpadu, zimni udrzba piistupt k
autobusovym zastavkam (vc€asny uklid sn¢hu) a Cistota zastavek a dale vice kulturnich akci,
nepoiadek v chodbé mezi obchodem a obecnim ufadem a celkova udrzba a tklid vefejnych
prostor, véetné prostor obchodu a jeho vylohy.

Otazka 5 — Zajem o poStovni box

Ao | ¢ °
Ne 24 %

O zfizeni poStovniho boxu v obci projevila zijem vétSina respondentd (76 %).
Pouze necela ¢tvrtina (24 %) uvedla, Ze by postovni box nevyuzivala. Vysledek jasné ukazuje,
7e poStovni box je vniman jako potfebna sluzba, ktera by mohla obaniim usnadnit vyzvedavani
a odesilani zasilek — zejména s ohledem na obyvatele, ktefi ¢asto nebyvaji doma nebo dojizd&ji
za praci.

Otazka 6 — Preference umisténi poStovniho boxu

Obecni dfad/obchod I -
PristiesSek na kola/plakaty u byvalé posty _ 24 %
Hospoda B

Autobusova zastavka (zejména smér Svitavy) - 8 %

Bez odpovédi _ 21 %

Jiné (nap¥. u kempu, kde uznite za vhodné) l 3%

Z odpovédi jasn€ vyplyva, Ze vétSina obcanti (64 %) preferuje umisténi postovniho boxu v
centralni ¢asti obce — u obecniho ufadu/obchodu. Dalsi ¢astou variantou je piistfesek na
kola/plakaty u byvalé posty (24 %), zatimco mensi ¢ast navrhuje box umistit u hospody ¢i
autobusové¢ zastavky.



Otazka 7 — Zajem o volnocCasové aktivity

Ano I 5 o

spiseanc NN 7%

SpiSe ne - 9 %

Ne B 6 %

Nevim B 4 %

O rozsifeni ¢i poradani volnocasovych aktivit v obci ma zdjem vice nez tii Ctvrtiny obyvatel
(celkem 81 % odpovédi ,,ano* a ,,spiSe ano*‘). Pouze mensi ¢ast respondenti (15 %) vyjadiila
nezajem, zatimco 4 % si nebyla jistd. Vysledek naznacuje, Ze mezi obyvateli Mikulce je silna

poptavka po spolecenském a volnocasovém vyzZiti, coz predstavuje prilezitost pro obec
podporovat a organizovat komunitni akce, sportovni ¢i kulturni ¢innosti.

Otazka 8 — Preferované volnocasové aktivity

Cviceni s instruktorem _ 32 %

Posilovna I >

Hospodsky kviz _ 21 %

Jiné I 11 %

Bez zajmu I 7 %

Obcané nejcastéji preferuji cviceni s instruktorem a posilovnu, coz ukazuje na zna¢ny zajem o
aktivni traveni volného ¢asu. Dalsi oblibenou aktivitou je hospodsky kviz, ktery podporuje
spolecenské setkavani a komunitni Zivot. Pouze mensi ¢ast respondentli uvedla jiné aktivity

nebo nema o volnocasové akce zajem. Celkové lze fici, ze obyvatelé Mikul¢e davaji pfednost
pohybovym a spolecenskym aktivitdm, které¢ podporuji zdravi i komunitni soudrznost.



Otazka 9 — Preferované typy cviCeni

Kondiéni cviceni . EERZ

Joga I s

Kruhovy trénink ] 21 %

Aerobic N 9 %

Jiné B 7 %

Nejvice respondentll ma zdjem o kondicni cvicent, které je vhodné pro Sirokou vékovou skupinu
obyvatel. Oblibena je také joga, ktera kombinuje fyzickou aktivitu s relaxaci, a dale kruhovy
trénink, zaméteny na posileni celého téla. Mensi Cast respondent uvedla aerobic nebo jiné

formy cviceni. Z vysledkl vyplyva, ze ob¢ané Mikul€e preferuji rekreacni a udrzovaci formy
pohybu, které posiluji zdravi a zaroven umoznuji spolecensky kontakt v ramci obce.

Otazka 10 — Jak ¢asto by mélo cviceni probihat

I tyan T

2% tydn I

Vice nez 2x tydné - 11 %

Jinak I 14 %

Nejvice respondentt, témé&f polovina, by uvitala, kdyby se cvi¢eni konalo jednou tydné. Dalsich
29 % by preferovalo dvakrat tydné, zatimco jen 11 % by se chtélo tcastnit vice nez dvakrat
tydné. Zbyvajicich 14 % uvedlo jinou odpoveéd’ nebo specifické ¢asové preference. Vysledky

ukazuji, Ze vétsina obcanu preferuje pravidelné, ale casoveé nenaro¢né cviceni, idealné jednou
az dvakrat tydn€, coz odpovida béZznym moznostem vétSiny obyvatel.

Otazka 11 — Frekvence hospodského kvizu

1x mésiéné I s
1x 2 tydny ] 27 %

1x tydné ] 9 %

Jinak ] 6 %



VétSina respondentt, konkrétné 58 %, by preferovala, aby se hospodsky kviz konal jednou
mésicné. DalSich 27 % by uvitalo frekvenci jednou za dva tydny, zatimco 9 % by rddo chodilo
kazdy tyden. Pouze 6 % respondentt uvedlo jinou moznost nebo konkrétni navrh. Celkove 1ze
konstatovat, Ze ob¢ané davaji prednost méné Castému, ale pravidelnému kondni kvizu, které
umozinuje udrzet zajem ucastnikli a zaroven nevyzaduje Castou organizaci ze strany obce Ci
provozovatell.

Otazka 12 — den a Cas hospodského kvizu
Patek 18:00-19:00 hod. I 22 0

Sobota 18:00-19:00 hod. - ERD
Sobota 17:00-18:00 hod. - B
Ctvrtek 18:00-19:00 hod. - B
Patek 19:00-20:00 hod. B2%

Ostatni dny (Po—Ne rizné casy) - 6 %

Neodpovidélo I ;7 %

Z odpovédi vyplyva, Ze nejvhodnéjSim terminem pro konani hospodského kvizu je patek vecer,
konkrétné¢ mezi 18 a 19 hodinou — tuto variantu uvedla témé&f Ctvrtina vSech respondentt.
Dalsi oblibené terminy jsou sobota kolem 18 hodin a ¢tvrtek vecer. VéEtSina respondentt se k
otazce sice nevyjadiila (57 %), ale z téch odpovédi, ze kterych vyplyva zajem o hospodsky
kviz, jasné pfevazuje patecni vecer jako idealni volba.

Otazka 13 — zrizeni jednotky SDH

Ao N : ©
Ne I 27 %

Ztizeni jednotky sboru dobrovolnych hasi¢t (SDH) v obci by pfivitala vétSina respondentd.
Pouze necelé tfetina uvedla, ze by o vznik SDH zajem neméla. Vysledek jasné ukazuje, ze
obcané vnimaji vznik hasi¢ské jednotky jako pfinos — a to nejen z hlediska bezpecnosti, ale i
spolecenského a komunitniho Zivota v obci. Tento zajem miiZe byt silnym impulzem pro dalsi
kroky k obnoveni ¢i zaloZzeni SDH v Mikul¢i.



Otazka 14 — Chcete byt ¢lenem jednotky SDH?

Ano I 18 %

Ne [ 52 -

Zajem o aktivni Clenstvi v jednotce SDH projevilo pouze 18 % respondentil, zatimco drtiva
vétSina uvedla, Ze ¢lenem byt nechce. Piestoze osobni zapojeni je nizsi, vysledky z ptedchozi

otazky ukazuji, ze vétSina obyvatel vznik jednotky podporuje. To znamena, Ze lidé vnimaji
SDH jako pottebnou sluzbu pro obec, i kdyz se sami do ¢innosti nechtéji pfimo zapojit.

Otazka 15 — zajem o besedu se spisovatelem/cestovatelem

Ano I >

Ne I, 2 -
Neodpovédélo _ 16 %

Zajem vetejnosti je rovnomerné rozdéleny — ptiblizné polovina respondentt by besedu uvitala,
zatimco stejny podil ob¢anli o ni zdjem nema. Zbyvajicich 16 % dotazanych se k otdzce

nevyjadtilo. Vysledky naznacuji, Ze podobnd akce by si své publikum nasla, zejména pokud
bude propojena s dal$i kulturni udalosti (napf. vystavou, promitanim ¢i hudebnim vecerem).

Témata, o ktera maji ob¢ané v ramci besedy zajem (z 36 kladnych odpovédi):

Cestovini I, 31 %o
P¥iroda I

Historie regionu / historiografie ||| Gz 8 ©

Spisovatelé, literatura _ 6 %

Herci, zpévaci, kultura - 6 %

Hory, Londyn, technologie,

dobrodruzné vypravy,

koncert v kostele, _ 29 % (souhrn méné Castych témat)
cestopisy, hudebni estrada,

udrzitelné zemédélstvi

Z odpovédi jasn€ vyplyva, ze nejveétsi zajem je o cestovani — zejména o zazitky z cest po sveéte
¢i Evropé. Na druhém mist€ se objevuje piiroda a zivotni prostiedi, dale historie regionu a



setkani se spisovateli ¢i kulturnimi osobnostmi. Mensi skupiny respondentii by ocenily i
hudebni ¢i duchovni témata (napft. koncert v kostele, estrada).

Otazka 16 — Navstévujete web obce?

Ano I, ¢

Ne I 31 %

Vétsina respondenttl, konkrétné 69 %, uvedla, ze navstévuje webové stranky obce. Zbyvajicich
31 % web nenavstévuje — coz mize byt zplisobeno mensim zajmem o online informace nebo
nedostatkem pfistupu k internetu, zejména u starSich obyvatel. Vysledek potvrzuje, ze obecni
web je dulezitym komunika¢nim kandlem a mé vyznamny dosah mezi obyvateli. Zaroven ale

naznacuje prostor pro dals§i propagaci webu ¢i zlepSeni jeho piehlednosti a aktualnosti, aby se
zvysila jeho navstévnost i mezi mén¢ aktivnimi obCany.

Otazka 17 — Uvitani zmény internetovych stranek obce
Ano I 3
Ne Bi1%

Bezodpovedi | -+ -

Co by chtéli ob¢ané na internetovych strankach obce zlepSit (z 30 odpovedi
Ano®)

Pi‘ehlednost a vzhled stranek _ 37 %
Fotky z obecnich akei _ 30 %
Aktualizace obsahu I 2 0
Informace o budoucich akcich _ 20 %

Vice informaci obecné B 3
Terminy zastupitelstva a ¢lenové - 10 %
Zlepsit vyhledavani, rezervace salu - 7 %

Drobnosti (kontakty, kalendaf, upozornéni) l 3%



Zhruba tfetina respondenti by uvitala modernizaci webovych stranek obce, zatimco vétSina
ostatnich se k otdzce nevyjadiila. Ti, ktefi modernizaci podporuji, nejCastéji zadaji zlepSeni
piehlednosti a vzhledu webu, pravidelné dopliiovani fotografii z akci obce, ¢astéjsi aktualizace
a lepsi pristup k informacim o nadchazejicich akcich.

Otazka 18 — Preferované druhy informaci (bylo mozné vice odpovédi)

Kulturni akce a spolecenské udalosti — 84 %
Nouzova a bezpecnostni upozornéni [ kA
Ufedni zaleZitosti a oznameni _ 61 %
Sportovni a volnocasové aktivity _ 49 %

Vystavba a rozvoj obce _ 55 %

Jiné (napf. svoz odpadu, poruchy) - 14 %

Nejvétsi zdjem je o informace o kulturnich a spolecenskych akcich, dale o nouzova ¢i
bezpecnostni upozornéni a o ufedni zalezitosti obce. Zhruba polovina respondentii chce
sledovat i sportovni a volnocasové aktivity a planovany rozvoj obce. Mensi ¢ast (cca 14 %)
uvedla jiné oblasti — nejcastéji svoz odpadu, poruchy vody ¢i elektfiny a informace o zasedani
zastupitelstva.

Otazka 19 — Preferované zpiisoby informovani

Webové stranky I, 41 %%
Tisténé informace _ 31 %
Socidlni sité ] 21 %
SMS/E-mail e 7 %

Obcané nejcastéji preferuji webové stranky obce jako hlavni zdroj informaci. Na druhém misté
jsou tisténé informace — naptiklad zpravodaj, letdky nebo nasténky. Socialni sité vyuziva k
ziskavani informaci piiblizné pétina obyvatel a pouze 7 % by preferovalo informovani
prostfednictvim SMS ¢i e-mailu. Z vysledkti vyplyva, Ze nejvétsi diveéru maji oficialni
informacni kandly obce, ale zéaroveinl existuje prostor pro rozvoj modern¢jSich forem
komunikace, jako jsou socialni sité a elektronické zpravodaje, které mohou oslovit mladsi
generaci.



Otazka 20 — Ochota zapojit se do komunitnich aktivit

Ano I ! ¢
Mo I
Ne I

Vétsina respondentil, ptiblizn€ uvedla, Ze je ochotna aktivné se zapojit do komunitnich aktivit
nebo brigad pii zvelebovani obce. Dalsich 28 % odpovédélo ,,mozna, dle moznosti®, coz znaci
otevienost k ucasti podle osobnich podminek ¢i ¢asu. Pouze 11 % dotazanych uvedlo, ze se
zapojit nechce. Celkové vysledky ukazuji vysokou miru obcanské angazovanosti — vétSina
obyvatel Mikulce je ochotna pfilozit ruku k dilu a podilet se na rozvoji a zlepSeni prosttedi v
obci.

Z.aveér

Z dotazniku je patrné, ze ob¢ané Mikulc¢e maji o rozvoj obce zajem a sleduji jeji déni. Ocenuji
dosavadni Usili vedeni obce a zdroven pfichdzeji s fadou podnétd, které mohou pfispét k
dalsimu zlepSeni kvality zivota v obci. Silnym motivem odpovédi je snaha 0 zachovani a
posileni komunitniho zivota, zlepSeni infrastruktury a vétsi otevienost informaci smérem k
obcantim. Obc¢ané vnimaji Mikule¢ jako misto, kde chtéji nejen bydlet, ale také se setkavat,
sportovat, zapojovat a pomahat.

Obec Mikule¢ dékuje Vam, vSem obcantim, ktefi jste se do dotaznikového Setfeni zapojili. Vase
nazory jsou pro obec dilezitou inspiraci a cennym podkladem pro rozhodovani o budoucim
sméfovani nasi obce. Vazime si Vaseho zéjmu a budeme se snazit, v ramci moznosti, zejména
ekonomickych, postupné realizovat projekty a zlepSeni, inspirované pravé Vasimi navrhy.



